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Efekty kształcenia dla: 

	Nazwa kierunku
	Dziennikarstwo i Komunikacja Społeczna

	Poziom kształcenia
	pierwszy


	Profil kształcenia
	praktyczny

	Obszar kształcenia
	nauki społeczne


Objaśnienie oznaczeń:

K (przed podkreślnikiem) – kierunkowe efekty kształcenia

W – kategoria wiedzy

U – kategoria umiejętności
K (po podkreślniku) – kategoria kompetencji społecznych

S1P – efekty kształcenia w obszarze kształcenia w zakresie nauk społecznych dla studiów pierwszego stopnia

01, 02, 03 i kolejne – numer efektu kształcenia
	Kod efektu kształcenia (kierunek)
	Efekty kształcenia

Po ukończeniu studiów pierwszego stopnia o profilu praktycznym
na kierunku studiów Dziennikarstwo i komunikacja społeczna absolwent:
	Efekty kształcenia obszaru, do których odnosi się kierunek

	WIEDZA

	K_W01
	posiada  podstawową wiedzę o charakterze nauk o poznaniu i komunikacji społecznej, ich miejscu w systemie nauk oraz relacjach do innych nauk, zna i rozumie terminologię związaną z ww. dziedziną nauki
	S1P_W01

	K_W02
	posiada  podstawową wiedzę o typowych rodzajach struktur i instytucji społecznych (kulturowych, politycznych, prawnych, ekonomicznych), relacjach między nimi oraz najistotniejszych zmianach w ich obrębie  
	S1P_W02
S1P_W03

	K_W03
	rozumie najważniejsze pojęcia i kategorie filozoficzne, ma wiedzę o człowieku jako podmiocie konstytuującym struktury otaczającej go rzeczywistości i wiążących go z nimi relacjach
	S1P_W05, S1P_W07

	K_W04
	rozumie wydarzenia i procesy historyczne, zna podstawowe fakty dotyczące historii narodu i państwa polskiego, jak również potrafi osadzić zjawiska związane z historią prasy i dziennikarstwa w kontekście historycznym i historycznoliterackim
	S1P_W07, S1P_W08, S1P_W09

	K_W05
	zna i rozumie podstawowe pojęcia dotyczące polskiego systemu politycznego, potrafi odnieść je do typów systemów politycznych na świecie 
	S1P_W02, S1P_W03, S1P_W07, S1P_W08, S1P_W09

	K_W06
	posiada wiedzę z zakresu podstaw ekonomii; zna realia prawne, administracyjne i kulturowe funkcjonowania polskiego biznesu, orientuje się w tematyce giełdowej i podstawach dziennikarstwa ekonomicznego
	S1P_W02, S1P_W03, S1P_W07, S1P_W08, S1P_W11

	K_W07
	zna podstawowe akty prawne dotyczące funkcjonowania mediów w Polsce, wie, jakie są prawa i obowiązki dziennikarzy oraz rozumie specyfikę działalności regulatorów polskiego rynku medialnego (w tym Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji) 
	S1P_W02, S1P_W07, S1P_W08, S1P_W10

	K_W08
	wie, czym są: komunikowanie społeczne, komunikowanie publiczne, komunikowanie polityczne; zna zasady organizacji i rolę społecznych kampanii informacyjnych,
	S1P_W05, S1P_W07

	K_W09
	rozumie mechanizmy i zasady komunikowania masowego oraz  uwarunkowania dotyczące funkcjonowania mediów masowych w Polsce i innych państwach  
	S1P_W02, S1P_W03, S1P_W07, S1P_W08, S1P_W11

	K_W10
	zna i rozumie typologię  gatunków prasowych, radiowych, telewizyjnych i internetowych; dysponuje podstawową wiedzą z zakresu tworzenia tekstów użytkowych i literackich
	S1P_W07, S1P_W08, S1P_W09 

	K_W11
	zna  zasady gramatyki języka polskiego, jest w stanie wskazać różnice pomiędzy stylami funkcjonalnymi współczesnej polszczyzny, jak również opisać wpływ nowych mediów na sposób organizacji wypowiedzi 
	

	K_W12
	zna  językowe środki z zakresu komunikacji perswazyjnej, techniki argumentacyjne (według reguł retoryki klasycznej) oraz chwyty retoryczne; identyfikuje je we współczesnych przekazach medialnych 
	

	K_W13
	posiada podstawową wiedzę na temat public relations jako wiarygodnego dialogu z otoczeniem, zna i rozumie poszczególne fazy procesu public relations, wie, na czym polega specyfika polskich i międzynarodowych kodeksów public relations

 
	S1P_W03, S1P_W04

	K_W14
	posiada elementarną wiedzę z zakresu komunikacji marketingowej; zna realia prawne, administracyjne i kulturowe funkcjonowania rynku reklamy w Polsce 
	S1P_W07, S1P_W08

	K_W15
	zna metody i narzędzia, w tym techniki pozyskiwania informacji, właściwe dla zawodu dziennikarza i PR-owca, pozwalające opisywać struktury i instytucje społeczne oraz procesy w nich i między nimi zachodzące, ze szczególnym uwzględnieniem wybranych instytucji oraz organizacji społecznych lub gospodarczych
	S1P_W06

	K_W16
	zna i rozumie podstawowe pojęcia i zasady z zakresu ochrony własności przemysłowej i prawa autorskiego
	S1P_W10

	K_W17
	ma podstawową wiedzę dotyczącą współczesnych kodeksów etyki dziennikarskiej
	

	UMIEJĘTNOŚCI

	K_U01
	potrafi właściwie analizować przyczyny i przebieg wybranych procesów i zjawisk społecznych (kulturowych, politycznych, prawnych, gospodarczych)
	S1P_U01, S1P_U02, S1P_U03 S1P_U04, S1P_U05, S1P_U07, S1P_U08

	K_U02
	potrafi wykorzystywać podstawową wiedzę teoretyczną i efektywnie pozyskiwać dane,  w tym posiada umiejętność analizy rynku medialnego pod kątem prawnym, ekonomicznym, politologicznym i kulturowym  
	

	K_U03
	potrafi analizować wydarzenia z historii Polski w kontekście europejskich i światowych zjawisk historycznych, potrafi dokonywać analizy tekstów źródłowych 
	S1P_U03, S1P_U08

	K_U04
	posiada umiejętność analizy funkcjonowania systemu partyjnego w Polsce, zna najważniejsze ugrupowania polityczne w Polsce oraz formacje w Parlamencie Europejskim; wie, jaki wpływ ma aktualny system partyjny i podział sceny politycznej na zmiany legislacyjne 
	S1P_U01, S1P_U02, S1P_U03, S1P_U04, S1P_U05

	K_U05
	potrafi dokonać  interpretacji zjawisk i wydarzeń ekonomicznych, w szczególności związanych z polską gospodarką oraz szeroko rozumianymi uwarunkowaniami prowadzenia biznesu
	S1P_U01, S1P_U02, S1P_U03, S1P_U04, S1P_U08

	K_U06
	potrafi wskazać podstawowe pojęcia i kategorie socjologiczne, diagnozuje mechanizmy zachowań grup społecznych
	S1P_U01, S1P_U02, S1P_U03, S1P_U04, S1P_U05, S1P_U08

	K_U07
	posiada  znajomość polszczyzny na poziomie pozwalającym biegle mówić, pisać, redagować teksty na potrzeby mediów, wygłaszać okolicznościowe przemówienia, w tym a vista
	S1P_U06, S1P_U09, S1P_U10

	K_U08
	posiada umiejętność argumentowania i perswazji, stosowania figur i tropów retorycznych oraz umiejętność właściwego wykorzystywania technik negocjacyjnych
	S1P_U06, S1P_U10

	K_U09
	potrafi stosować świadomie gatunki dziennikarskie – tak informacyjne, jak i publicystyczne; wie, na czym polega profesjonalny research dziennikarski prowadzony pod kątem wybranej formy wypowiedzi dziennikarskiej,  umiejętnie korzysta ze zdywersyfikowanych źródeł informacji  
	S1P_U06, S1P_U09, S1P_U10

	K_U10
	potrafi odróżniać działania z zakresu public relations od innych działań z obszaru komunikacji marketingowej; umie opracować strategię i plan działań public relations, w tym badania wstępne i ewaluacyjne
	S1P_U01, S1P_U02, S1P_U03, S1P_U04, S1P_U05, S1P_U06, S1P_U07, S1P_U08

	K_U11
	posiada umiejętności w zakresie komunikacji interpersonalnej oraz autoprezentacji, pozwalające na profesjonalne wykonywanie zawodu dziennikarza czy PR-owca; potrafi dokonać właściwej oceny prawnej i etycznej własnych działań i zachowań w obszarze komunikacji społecznej
	S1P_U05, S1P_U06, S1P_U07

	K_U12
	wie, na czym polega montaż radiowy i telewizyjny; zna specyfikę pracy studia radiowego i telewizyjnego, a także typowego studia nagrań
	S1P_U05, S1P_U08

	K_U13
	zna specyfikę pracy redakcji prasowej oraz agencji reklamowej i agencji public relations; wie jakimi prawami rządzą się briefingi i konferencje prasowe; zna hierarchię i obyczaje panujące w redakcjach prasowych, agencjach reklamowych i PR-owych
	S1P_U05, S1P_U06

	K_U14
	zna zasady dotyczące zarządzania sytuacją kryzysową (crisis management); wie, jaką rolę odgrywają w kryzysie działania z obszaru umiejętnej komunikacji marketingowej
	S1P_U06

	K_U15
	zna i potrafi ocenić warsztat wybitnych przedstawicieli świata mediów w Polsce i za granicą
	S1P_U07

	K_U16
	posiada umiejętność przygotowania typowych prac pisemnych w języku polskim i języku obcym z zakresu dziennikarstwa z wykorzystaniem podstawowych ujęć teoretycznych, a także różnych źródeł
	S1P_U09, S1P_U11

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K_K01
	rozumie potrzebę uczenia się przez całe życie, doskonali umiejętności, wyznacza kierunki własnego rozwoju
	S1P_K01 

S1P_K06

	K_K02
	potrafi współdziałać i pracować w grupie, przyjmując w niej różne role
	S1P_K02

	K_K03
	potrafi odpowiednio kreślić priorytety służące realizacji określonego przez siebie lub innych zadania
	S1P_K03

	K_K04
	prawidłowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy związane z wykonywaniem zawodu; ma świadomość rangi, roli i problemów związanych z wykonywaniem zawodu dziennikarza oraz PR-owca
	S1P_K04

	K_K05
	umie uczestniczyć w przygotowaniu projektów społecznych (politycznych, gospodarczych, obywatelskich) uwzględniając aspekty prawne, ekonomiczne i polityczne
	S1P_K05

	K_K06
	potrafi myśleć i działać w sposób przedsiębiorczy
	S1P_K07

	K_K07
	ma świadomość misji stojącej przed mediami w społeczeństwie obywatelskim
	S1P_K05
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